Prezentacja gtéwnych celéw i przestanek lezgcych u podstaw opracowania Planu komunikacji z lokalng spotecznosciag.

Podstawowg przestanka do sformutowania Planu komunikacji jest zapewnienie skutecznego i efektywnego wdrozenia Lokalnej Strategii Rozwoju poprzez realizacje dwéch
strategicznych celéw komunikacyjnych. Cele gtéwne (strategiczne) Planu komunikacji obejmuja:
1.Informowanie mieszkancéw (w tym oséb z grup w niekorzystnej sytuacji) oraz potencjalnych wnioskodawcéw o realizacji LSR
2.Zdobywanie informacji od mieszkancow (w tym od 0sdéb z grup w niekorzystnej sytuacji) oraz od potencjalnych wnioskodawcéw o ocenie procesu wdrazania LSR
Cele szczegétowe (operacyjne) Planu komunikacji obejmuja:
e Poinformowanie potencjalnych wnioskodawcow o najblizszych terminach nabordw, zakresie i warunkach udzielenia wsparcia, rodzajach operacji, ktére bedg mogty
otrzymad dofinansowanie, o sposobach interpretacji kryteriéw oceny i wyboru stosowanych przez Rade LGD
e Wsparcie potencjalnych wnioskodawcow w doskonaleniu umiejetnosci przygotowania wnioskdow i pozyskiwania srodkdw finansowych z UE
e Edukacja potencjalnych wnioskodawcow w przygotowywania dokumentacji konkursowe;j
e Popularyzowanie i promocja efektéw realizacji projektow, ktére uzyskaty wsparcie z LSR, badz byty realizowane przez LGD oraz informowanie o stanie wdrazania LSR;
prezentacja sukceséw we wdrazaniu LSR
e Uzyskanie informacji zwrotnej od potencjalnych wnioskodawcow i mieszkaricdw na potrzeby prowadzenia ewaluacji okresowej i biezgcej
e Zebranie informacji na temat ewentualnych problemdéw zwigzanych z aplikowaniem o $rodki z budzetu LSR
e Analiza zastosowanych dziatarn komunikacyjnych

Opis dziatan komunikacyjnych i grup docelowych oraz srodkéw przekazu, w tym dziatan podejmowanych w przypadku probleméw z realizacja LSR,
niskim poparciu spotecznym dla dziatan realizowanych przez LGD itd.

Informowanie o realizacji LSR bedzie prowadzone zaréwno na poziomie ogdlnym (promocyjnym), jak i szczegétowym (technicznym). Efektem dziatarn promocyjnych ma by¢
przede wszystkim uswiadomienie mieszkaricéw samego faktu realizacji i wdrazania LSR oraz efektéw realizowanych operacji, a takze edukacja w zakresie pozyskiwania sSrodkéw
unijnych oraz przygotowywania dokumentacji aplikacyjnej. W ramach realizacji planu komunikacji planuje sie cykliczne kampanie informacyjno-edukacyjne poswiecone
przygotowaniu wnioskow o dofinansowanie dla potencjalnych wnioskodawcéw na temat naboréw (w celu sktadania wnioskéw oraz ograniczenia btedéw w sktadanej
dokumentacji konkursowej) oraz kampanie informacyjno-edukacyjne poswiecone przygotowaniu wnioskow o ptatnosc dla Wnioskodawcéw, a takze kampanie promocyjne na
temat dziatan LGD i LSR w postaci wydarzen wtasnych (zaktywizowanie mieszkancdw oraz popularyzowanie LGD i efektow jej dziatan).

Przestankag do prowadzenia ewentualnych dziatan korygujacych jest uzyskiwanie informacji zwrotnych od potencjalnych wnioskodawcéw i mieszkaricow. Jest to gwarantem

jakosci pracy LGD oraz samego procesu wdrazania LSR. Zbieranie informacji od mieszkancéw i wnioskodawcéw bedzie bazg ewentualnych dziatan korygujgcych LGD oraz postuza
do ulepszania i usprawniania dziatan komunikacyjno-informacyjnych. Zadania te s3 wkomponowane w proces ewaluacji i monitoringu.

W celu zapewnienia skutecznosci Planu komunikacji kazdemu z dziatarn w nim wskazanych przypisano wskazniki na poziomie produktu (wskaznik realizacji), jak i rezultatow
(efekty dziatan). Stan realizacji wskaznikéw bedzie monitorowany przez biuro LGD oraz oceniany w ramach ewaluacji okresowej i korncowe;.
Planowane kategorie dziatan komunikacyjnych obejmuja:




e Kampanie informacyjno-edukacyjne i informacyjno-promocyjne — skierowane do ogétu lokalnej spotecznosci — mieszkaricdw obszaru LSR, w tym do potencjalnych

whnioskodawcdéw, w tym grup w niekorzystnej sytuacji na obszarze LGD. Gtdwne cele kampanii to informowanie i promowanie samej LSR, zaplanowanych w niej
dziatan, promocja efektow wdrazania LSR. Narzedziami stuzgcymi realizacji tych celéw sg: $Srodki masowego przekazu, spotkania bezposrednie, materiaty

informacyjno-promocyjne(elektroniczne), e-mailing, wydarzenia wtasne LGD, konferencja.
e Kompleksowe doradztwo dla potencjalnych wnioskodawcéw (doradztwo indywidualne i grupowe - stacjonarnie w biurze LGD, online, telefonicznie oraz mailowo)

e Badania opinii mieszkancow/beneficjentéw — ankiety, wywiady indywidualne.

W ramach prowadzonych dziatan komunikacyjnych bedzie wykorzystany peten zakres srodkéw przekazu: strony internetowe, portale spotecznosciowe, spotkania,
szkolenia, materiaty informacyjne - promocyjne (elektroniczne), ankiety, wywiady indywidualne, spotkania bezposrednie, spotkania online.

Grupy docelowe: Grupami docelowymi/ odbiorcami planowanych dziatan komunikacyjnych sg nastepujgce 3 grupy:

1. Mieszkancy LSR — jest to grupa najbardziej liczna, obejmujgca mieszkaricow 6 gmin: Igotomia-Wawrzeniczyce, Kocmyrzéw-Luborzyca, Michatowice, Stomniki, Wielka

Wies i Zielonki. Wszystkie z zaplanowanych dziatarh moga trafi¢ do ogdtu mieszkancow.

2. Whnioskodawcy (takze potencjalni) — powodzenie wdrazania LSR zalezy od jakosci i skutecznosci dziatann komunikacyjnych skierowanych przede wszystkim do tej
wiasnie grupy odbiorcéw. Do tej grupy skierowano szereg narzedzi komunikacyjnych (m.in.: spotkania bezposrednie, e-mailing, strony internetowe, portale

spotecznosciowe, materiaty elektroniczne, ankiety,).
3. Grupy w niekorzystnej sytuacji na obszarze LGD — tj. osoby poszukujgce zatrudnienia (zarejestrowane w Powiatowym Urzedzie Pracy od co najmniej 3 miesiecy);

kobiety; osoby ze specjalnymi potrzebami (niepetnosprawni), rolnicy niskotowarowi.

Szczegétowe informacje na temat sposobu realizacji dziatart komunikacyjnych, grup docelowych i srodkéw przekazu znajduja sie w tabeli Plan komunikacji, natomiast opis

dziatan podejmowanych w przypadku problemoéw z realizacjg LSR, niskim poparciu spotecznym dla dziatan prowadzonych przez LGD znajduje sie w ponizszej tabeli Plan

dziatan korygujacych:

Tabela Plan dziatan korygujacych (w tym analiza dziatan komunikacyjnych i zastosowanych srodkéw przekazu):

Termin

Problem

Dziatania korygujace, srodki przekazu

Efekty dziatan komunikacyjnych

Sytuacja dorazna — wynikajgca z analizy
efektywnosci dziatarn komunikacyjnych

Mate zainteresowanie prowadzonymi naborami
whnioskdéw, bariery psychologiczne
whioskodawcow (lek przed niepowodzeniem,
mata wiary we wtasne mozliwosci i
umiejetnosci)

Zintensyfikowanie dziatan aktywizujgcych

lokalng spotecznos¢, pokazujgcych pozytywne

strony wsparcia finansowego oraz
prezentujgcych dobre praktyki; wsparcie
profesjonalnego eksperta np. psychologa

Wzrost zainteresowania potencjalnych
beneficjentéw prowadzonymi konkursami,
wzrost u wnioskodawcéw motywacji do
dziatania i wiary we wtasne mozliwosci

Sytuacja dorazna — wynikajgca z analizy
efektywnosci dziatarn komunikacyjnych

Problemy beneficjentéw na etapie realizacji i
rozliczania projektow (np. niezrozumienie
dokumentéw prawnych, watpliwosci w
sposobie interpretacji przepisow i regulacji
prawnych)

Indywidualne podejscie do Beneficjenta —
osobiste konsultacje i spotkania w celu
otoczenia go ,spersonalizowang opieky”

Poprawne i skuteczne realizowanie i
rozliczanie projektow




Sytuacja dorazna — wynikajgca z analizy Niska/staba ocena dziatarn prowadzonych przez | Osobiste spotkania lub telefony z osobami Poprawa oceny jakosci pracy i dziatan LGD
efektywnosci dziatart komunikacyjnych LGD niezadowolonymi

Opis zaktadanych wskaznikow realizacji dziatan komunikacyjnych oraz efektow dziatan komunikacyjnych.

Planowane do osiggniecia wskazniki kampanii informacyjno-promocyjnej na temat LSR zaktadajg zamieszczenie informacji/artykutéw w prasie lokalnej 6 gmin oraz na stronach
internetowych i portalach spotecznosciowych 6 gmin, zorganizowanie 2 wydarzen wtasnych LGD. Natomiast planowanym efektem kampanii informacyjno-edukacyjno -
promocyjnej bedzie zwiekszenie swiadomosci mieszkaricéw obszaru LSR na temat istnienia i rozpoczecia wdrazania LSR oraz promowanie dziatan LSR i LGD wsréd lokalnej
spotecznosci. Zaktadanym wskaznikiem dziatania ,Ewaluacja biezgca” jest powstanie raportu/sprawozdania z ewaluacji wewnetrznej . Z kolei efektem tegoz dziatania bedzie
uzyskanie zwrotnych informacji na temat oceny dziatan komunikacyjnych.

Wsrad wskaznikéw kampanii informacyjnej na temat naboréw planowanych w danym roku planuje sie zamieszczenie informacji/artykutéow w prasie lokalnej 6 gmin oraz na
stronach internetowych i portalach spotecznosciowych 6 gmin, zorganizowanie przed kazdym naborem wnioskéw spotkania informacyjno-edukacyjnego poswieconego
przygotowaniu wnioskéw o dofinansowanie oraz zorganizowanie poczgwszy od roku 2025 do osiggniecia sytuacji wyptaty wszystkich srodkéw dla Beneficjentéw, raz w roku
spotkania dla Beneficjentéw poswieconego przygotowaniu wnioskdw o ptatnosé. Efektem tych dziatan bedzie nabycie przez spotecznosé¢ lokalng wiedzy oraz wzrost ich
Swiadomosci w zakresie planowanych konkurséw.

Planowanymi wskaznikami kampanii informacyjnej na temat kryteriéw wyboru oraz oceny operacji stosowanych przez Rade i sposobach ich interpretacji oraz prowadzonego
doradztwa dotyczgcego przygotowywania dokumentacji aplikacyjnej sg spotkania doradcze/ konsultacje dla potencjalnych wnioskodawcéw. Natomiast efektem tych dziatan
bedzie uzyskanie przez potencjalnych wnioskodawcéw wiedzy z zakresu opracowywania dokumentac;ji aplikacyjnej oraz sposobdéw interpretacji kryteriéw stosowanych przez
Rade LGD.

Kampania informacyjna na temat dziatann LGD i LSR przewiduje realizacje wskaznikéw w postaci: zorganizowania dwdéch wtasnych wydarzen LGD oraz przeprowadzenie
procesu certyfikacji znakiem jakosci Spichlerz Koronny. Efektem tych dziatan bedzie wypromowanie dziatan LGD i LSR.

Kampania informacyjno-promocyjna na temat stanu wdrazania LSR i dotychczasowych efektach wdrazania LSR bedzie sie koncentrowac na osiggnieciu nastepujacych
wskaznikdw: zamieszczenie informacji/artykutéw w prasie lokalnej 6 gmin oraz na gminnych stronach internetowych i portalach spotecznosciowych a takze wydanie
materiatéw promocyjnych w formie elektronicznej. Efektem tych dziatan bedzie wzrost swiadomosci mieszkarncow obszaru LGD na temat stanu i efektow wdrazania LSR.

Dziatanie ,Ewaluacja okresowa (mid-term) zaktada powstanie wskaznika w postaci raportu z ewaluacji okresowej, natomiast planowanym efektem tego zadania jest uzyskanie
informacji na temat stanu wdrazania LSR oraz ewentualne korekty z Planie komunikacji.




Badanie satysfakcji dotychczasowych wnioskodawcow oraz osdb korzystajacych z doradztwa zrealizuje wskaznik w postaci wypetnionych przez wnioskodawcow ankiet oraz
przeprowadzonych wywiaddéw indywidualnych. Dzieki temu efektem bedzie ocena i sformutowanie ewentualnych zalecen wynikajgcych z przeprowadzonych badan.

Finatowe dziatania komunikacyjne obejmujg ,,Kampanie informacyjng na temat rozliczania i monitoringu operacji, czego wskaznikiem bedg spotkania doradcze/konsultacje dla
Beneficjentéw. Co z kolei przyniesie efekt w postaci nabycia przez Beneficjentéw wiedzy oraz wzrost swiadomosci na temat rozliczania i monitoringu projektéw, ktére
otrzymaty wsparcie.

Kolejne finatowe dziatanie komunikacyjne to ,,Kampania podsumowujgca wdrazanie LSR”. Planowanymi wskaznikami w ramach tego zadania sg informacje/ artykuty
zamieszczone w prasie lokalnej 6 gmin, a takze na ich stronach internetowych i portalach spotecznosciowych. Przyniesie to efekt w zakresie zwiekszenia swiadomosci
mieszkancow obszaru LSR dotyczacej efektow wdrazania LSR.

Zwienczeniem dziatan komunikacyjnych bedzie Ewaluacja koricowa (ex-post), czego rezultatem stanie sie raport z ewaluacji koricowej (ex-post), co z kolei przyniesie finatowy
efekt w postaci otrzymania wynikéw dotyczacych oceny skutecznosci i efektywnosci podjetych dziatan oraz podsumowanie stopnia realizacji zatozen Lokalnej Strategii
Rozwoju.

Opis sposobu, w jaki bedzie analizowana efektywnos$¢ dziatan komunikacyjnych i zastosowanych srodkéw przekazu (w tym tryb korygowania planu
komunikacji).

Poczgwszy od roku 2024 planowane jest coroczne (na poczatku kazdego roku) prowadzenie ewaluacji biezgcej w postaci analizy zastosowanych dziatarn komunikacyjnych.
Rezultatem tej analizy bedzie coroczna informacja w postaci raportu na temat efektywnosci prowadzonych dziatart komunikacyjnych. Opis dziatarn znajduje sie w tabeli Plan
komunikacji. Natomiast opis ewentualnych dziatan korygujacych znajduje sie w tabeli Plan dziatan korygujacych.

Coroczna ewaluacja (ocena) dziatan komunikacyjnych bedzie stanowié baze do sformutowania ewentualnych zalecen w zakresie poprawy i ulepszania procesu wdrazania LSR.
Tabela Plan komunikacji pokazuje coroczne dziatania i aktywnosé w zakresie analizy dziatarh komunikacyjnych, natomiast tabela Plan dziatan korygujacych wskazuje na
dziatania o charakterze bardziej doraznym.

Indykatywny budzet przewidziany na dziatania komunikacyjne, ze wskazaniem gtéwnych kategorii wydatkéw - przy zatozeniu minimalizacji wydatkéw na
gadzety reklamowe oraz publikacji wymagajacych druku.

Budzet dziatan komunikacyjnych to 84 000 EUR i jest on finansowany ze srodkéw EFRROW, EFRR ora EFS+.
Gtowne kategorie wydatkow:
I.  Organizacja konferencji, spotkan, wydarzen (imprez) wtasnych (np. wynajem sali, catering, ustugi ekspertéw, zakup nagréd za udziat w konkursie): 56 000,00 Euro
Il. Publikacja ogtoszen/artykutéw w lokalnych mediach: 4500,00 Euro
Il Przygotowanie elektronicznych materiatéw informacyjno-promocyjnych (np. ustuga graficzna): 13 000,00 Euro




IV.  Konsultacje z ekspertami (szczegdlnie w zakresie ewaluacji): 10 500,00 Euro
V. inne wydatki w zaleznosci od potrzeb grup odbiorcéw (tj. opracowanie i wykonanie 3 roll-upéw promujacych 3 fundusze: EFRROW, EFS+,EFRR)
Nie planuje sie wydatkow na gadzety reklamowe oraz materiaty drukowane.

Tabela Plan komunikacji

Planowany
budzet
dziatania
komunikacyjn
ego ze

Planowane do Planowane efekty wskazaniem
osiggniecia wskazniki dziatania gtéwnych
realizacji dziatania komunikacyjnego kategorii
komunikacyjnego wydatkow
oraz zrédta
finansowania
(fundusz:
EFRROW,
EFRR, EFS+).

Adresaci

Nazwa dziatania dziatania A
Termin . . ) . komunikac Srodki
Cel komunikacji komunikacyjneg ,
Rok o yjnego — przekazu
grupa
docelowa




2024

A. Przekazanie mieszkaricom
obszaru LSR informacji o
rozpoczeciu wdrazania
strategii, gtéwnych celach,
planowanym budzecie i
terminach naboru/
promocja dziatan LSR i LGD

B. Analiza zastosowanych
dziatarh komunikacyjnych.
Ocena stanu realizacji LSR i
inicjowanie ewentualnych
dziatan korygujacych

C. Poinformowanie
potencjalnych
whioskodawcow o
najblizszych terminach
naborow, zakresie i
warunkach wsparcia oraz

A. Kampania
informacyjno-
edukacyjno-
promocyjna
na temat LSR

B. Ewaluacja biezaca

C .Kampania
informacyjno-
edukacyjna na temat
naboréw
planowanych w
biezagcym roku LSR

A. mieszkancy
obszaru LSR ze
szczegdlnym
uwzglednienie
m osob z grup
w
niekorzystnej
sytuacji na
obszarze LGD

B. Odbiorcy
dziatan
komunikacyjn
ych

C.mieszkancy
obszaru LSR ze
szczegdlnym
uwzglednienie
m osdb z grup
w

A.*Informacje/arty
kuty w lokalnych
mediach
elektronicznych i
papierowych,
informacje na
stronach
internetowych oraz
portalach
spotecznosciowych

*e-mailing

*roll-up promujacy

B. Analiza
dokumentacji
biezacej. Narzedzie
w postaci warsztatu
refleksyjnego.

C.*Informacje/arty
kuty w lokalnych
mediach
elektronicznych i
papierowych,
informacje na
stronach
internetowych oraz

A.*informacje/artykuty w 6
lokalnych gazetkach
gminnych
*informacje/artykuty na 6
stronach
internetowych/portalach
spotecznosciowych
*opracowanie i wykonanie 1
roll-upa promujgcego
fundusz EFRROW

B. 1 raport/sprawozdanie z
ewaluacji
wewnetrznej/warsztatu
refleksyjnego

C.*informacje/artykuty w 6
lokalnych gazetkach
gminnych
*informacje/artykuty na 6
stronach

A.*Zwiekszenie
Swiadomosci mieszkancow
obszaru LSR na temat
istnienia i rozpoczeciu
wdrazania
LSR/wypromowanie
dziatan LSRi LGD

B. Uzyskanie informacji
zwrotnych na temat oceny
dziatan komunikacyjnych

C. Zdobycie przez
mieszkaricéw obszaru LSR
wiedzy i podniesienie
$Swiadomosci na temat
planowanych naboréw

Kategoria
wydatkéw LI, I,
Vv

11 500 EUR
EFRROW

Kategoria
wydatkéw LI, I,
Vv

500 EUR EFRROW

500 EUR
EFRR




rodzaju operacji, ktére beda
mogty otrzymac
dofinansowanie

(w razie wystgpienia
potrzeb)

D. Przekazanie
potencjalnym
whioskodawcom wyjasnien
dotyczacych interpretacji
kryteriéw oraz ocen
stosowanych przez Rade
LGD oraz edukacja
whioskodawcow w zakresie
przygotowania
dokumentac;ji aplikacyjnej
(w razie wystgpienia
potrzeb)

D. Kampania
informacyjna na
temat kryteriow
wyboru oraz oceny
operacji stosowanych
przez Rade LGD i
sposobow ich
interpretacji oraz
doradztwo dot.
przygotowania
dokumentacji
aplikacyjnej

niekorzystnej
sytuacji na
obszarze LGD

D. Potencjalni
Whioskodawc

Y

portalach
spotecznosciowych

*e-mailing

D.Doradztwo/kons
ultacje
bezposrednie w
biurze LGD lub
online

internetowych/portalach
spotecznosciowych

D. Spotkania
doradcze/konsultacje dla
potencjalnych
whioskodawcow (ilos¢
zalezna od ilosci 0séb
zainteresowanych
aplikowaniem o $rodki)

D. Zdobycie przez
potencjalnych
whioskodawcow wiedzy z
zakresu przygotowania
dokumentacji aplikacyjnej
oraz na temat sposobéw
interpretacji kryteriéw
oceny stosowanych przez
Rade LGD




2025

A. Analiza zastosowanych
dziatarn komunikacyjnych

B. Poinformowanie
potencjalnych
whnioskodawcéw o
najblizszych terminach
naborow, zakresie i
warunkach wsparcia oraz
rodzaju operacji, ktére beda
mogty otrzymadé
dofinansowanie (w razie
wystgpienia potrzeb)

C. Przekazanie potencjalnym
whioskodawcom wyjasnien
dotyczacych interpretacji
kryteriéw oraz ocen
stosowanych przez Rade
LGD oraz edukacja
whnioskodawcoéw w zakresie

A. Ewaluacja biezgca

B. Kampania
informacyjno-
edukacyjna na temat
naboréw
planowanych w
biezgcym roku LSR

C. Kampania
informacyjno-
edukacyjna na temat
kryteriow wyboru
oraz oceny operacji
stosowanych przez
Rade LGD i sposobow

A. Odbiorcy
dziatan
komunikacyjn
ych

B.Mieszkancy
obszaru LSR ze
szczegblnym
uwzglednienie
m osob z grup
w
niekorzystnej
sytuacji na
obszarze LGD

C. Potencjalni
Whnioskodawc
vi
Beneficjenci
realizujgcy i
rozliczajgcy
projekty,

A. Analiza
dokumentacji
biezgcej. Narzedzie
w postaci warsztatu
refleksyjnego.

B.*Informacje/arty
kuty w lokalnych
mediach
elektronicznych i
papierowych,
informacje na
stronach
internetowych oraz
portalach
spotecznosciowych

*e-mailing

C.Doradztwo/konsu
Itacje bezposrednie
w biurze LGD lub
online/spotkanie
informacyjno-
edukacyjne

A.1 raport/sprawozdanie z
ewaluacji
wewnetrznej/warsztatu
refleksyjnego

B.*informacje/artykuty w 6
lokalnych gazetkach
gminnych
*informacje/artykuty na 6
stronach
internetowych/portalach
spotecznosciowych

*6 spotkan informacyjno-
edukacyjnych poswieconych
przygotowaniu wnioskéw o
dofinansowanie

C. Spotkania
doradcze/konsultacje dla
potencjalnych
whioskodawcow (ilos¢
zalezna od ilosci oséb
zainteresowanych
aplikowaniem o $rodki)

A. Uzyskanie informacji
zwrotnych na temat oceny
dziatan komunikacyjnych

B. Zdobycie przez
mieszkaricéw obszaru LSR
wiedzy i podniesienie
$wiadomosci na temat
planowanych naboréw

C. Zdobycie przez
potencjalnych
whnioskodawcow wiedzy z
zakresu przygotowania
dokumentacji aplikacyjnej
oraz na temat sposobdéw
interpretacji kryteriéw

Kategoria
wydatkéw LI, lIl.
11 500 EUR
EFRROW

500 EUR
EFRR

500 EUR
EFS+




przygotowania
dokumentacji aplikacyjnej i
rozliczeniowe;j

(w razie wystgpienia
potrzeb)

D. Promowanie dziatan LGD
i LSR

ich interpretacji oraz
doradztwo dot.
przygotowania
dokumentacji
aplikacyjnej

D. Kampania
promocyjna nt
dziatan LGD i LSR

ktore uzyskaty
dofinansowani
e

D. Mieszkancy
obszaru LSR ze
szczegblnym
uwzglednienie
m osob z grup
w
niekorzystnej
sytuacji na
obszarze LGD

D. Wydarzenia
wiasne LGD

*roll-upy
promujace

*1 spotkanie informacyjno-
edukacyjne poswiecone
przygotowaniu wnioskéw o
ptatnos¢

D.*zorganizowanie 2
wydarzen wtasnych LGD
(Festiwalu Kulinarnego oraz
przeprowadzenie certyfikacji
znakiem jakosci Spichlerz
Koronny)

*opracowanie i wykonanie 2
roll-upéw promujacych
fundusze: EFRR, EFS+

oceny stosowanych przez
Rade LGD

D. Wypromowanie dziatan
LSRi LGD
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2026

A. Analiza zastosowanych
dziatarn komunikacyjnych

B. Poinformowanie
potencjalnych
whnioskodawcéw o
najblizszych terminach
naborow, zakresie i
warunkach wsparcia oraz
rodzaju operacji, ktére beda
mogty otrzymadé
dofinansowanie (w razie
wystgpienia potrzeb)

C. Przekazanie potencjalnym
whioskodawcom wyjasnien
dotyczacych interpretacji
kryteriéw oraz ocen
stosowanych przez Rade
LGD oraz edukacja
whnioskodawcéw w zakresie

A. Ewaluacja biezgca

B. Kampania
informacyjno-
edukacyjna na temat
naboréw
planowanych w
biezgcym roku LSR

C. Kampania
informacyjno-
edukacyjna na temat
kryteriow wyboru
oraz oceny operacji
stosowanych przez

A. Odbiorcy
dziatan
komunikacyjn
ych

B.Mieszkancy
obszaru LSR ze
szczegblnym
uwzglednienie
m osob z grup
w
niekorzystnej
sytuacji na
obszarze LGD

C. Potencjalni
Whnioskodawc
vi
Beneficjenci
realizujgcy i
rozliczajgcy
projekty,

A. Analiza
dokumentacji
biezgcej. Narzedzie
w postaci warsztatu
refleksyjnego.

B.*Informacje/arty
kuty w lokalnych
mediach
elektronicznych i
papierowych,
informacje na
stronach
internetowych oraz
portalach
spotecznosciowych

*e-mailing

C.Doradztwo/konsu
Itacje bezposrednie
w biurze LGD lub
online/spotkanie
informacyjno-
edukacyjne

A.1 raport/sprawozdanie z
ewaluacji
wewnetrznej/warsztatu
refleksyjnego

B.*informacje/artykuty w 6
lokalnych gazetkach
gminnych
*informacje/artykuty na 6
stronach
internetowych/portalach
spotecznosciowych

*5 spotkan informacyjno-
edukacyjnych poswieconych
przygotowaniu wnioskéw o
dofinansowanie

C. Spotkania
doradcze/konsultacje dla
potencjalnych
whioskodawcow (ilos¢
zalezna od ilosci oséb
zainteresowanych
aplikowaniem o $rodki)

A. Uzyskanie informacji
zwrotnych na temat oceny
dziatan komunikacyjnych

B. Zdobycie przez
mieszkaricéw obszaru LSR
wiedzy i podniesienie
$wiadomosci na temat
planowanych naboréw

C. Zdobycie przez
potencjalnych
whnioskodawcow wiedzy z
zakresu przygotowania
dokumentacji aplikacyjnej
oraz na temat sposobdéw
interpretacji kryteriéw

Kategoria
wydatkéw LI, lIl.
11 500 EUR
EFRROW

500 EUR
EFRR

500 EUR
EFS+

Kategoria
wydatkow I, l11.
2 500 EUR
EFRROW

2500 EUR
EFRR

Kategoria
wydatkow IV.
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przygotowania
dokumentacji aplikacyjnej i
rozliczeniowe;j

(w razie wystgpienia
potrzeb)

D. Promowanie dziatan LGD
i LSR

E.*Poinformowanie
mieszkancéw o stanie
wdrazania LSR w oparciu o
wynik monitoringu

Rade LGD i sposobdw
ich interpretacji oraz
doradztwo dot.
przygotowania
dokumentacji
aplikacyjnej

D. Kampania
promocyjna nt
dziatan LGD i LSR

E. Kampania
informacyjno-
promocyjna na temat
stanu wdrazania
LSR/dotychczasowyc
h efektach wdrazania
LSR

ktore uzyskaty
dofinansowani
e

D. Mieszkancy
obszaru LSR ze
szczegblnym
uwzglednienie
m o0sob z grup
w
niekorzystnej
sytuacji na
obszarze LGD

E.Mieszkancy
obszaru LSR ze
szczegblnym
uwzglednienie
m osdb z grup
w
niekorzystnej

D. Wydarzenia
wtasne LGD

E.*Informacje/artyk
uty w lokalnych
mediach
elektronicznych i
papierowych,
informacje na
stronach
internetowych oraz

*1 spotkanie informacyjno-
edukacyjne poswiecone
przygotowaniu wnioskéw o
ptatnos¢

D.*zorganizowanie 2
wydarzen witasnych LGD
(Festiwalu Kulinarnego oraz
przeprowadzenie certyfikacji
znakiem jakosci Spichlerz
Koronny)

E.*informacje/artykuty w 6
lokalnych gazetkach
gminnych
*informacje/artykuty na 6
stronach
internetowych/portalach
spotecznosciowych

oceny stosowanych przez
Rade LGD

D. Wypromowanie dziatan
LSR i LGD

E. Zwiekszenie
Swiadomosci mieszkancow
obszaru LSR na temat
stanu i efektow wdrazania
LSR
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F. Analiza i ocena stanu
realizacji LSR/inicjowanie
ewentualnych dziatan
korygujacych

G.*Zebranie informacji na
temat ewentualnych
problemoéw zwigzanych z
procesem aplikowania o
srodki z budzetu LSR

F. Ewaluacja
okresowa (mid-term)

G *Badanie
satysfakgcji
dotychczasowych
whioskodawcow oraz
0s6b korzystajacych z
doradztwa

sytuacji na
obszarze LGD

F. Zarzad LGD

G.Dotychczaso
wi
whioskodawcy
oraz osoby
korzystajgce z
doradztwa

portalach
spotecznosciowych
*e-mailing

F. Analiza
zgromadzonej
dokumentacji

G.*Ankiety,
wywiady
indywidualne

* elektroniczne materiaty
promocyjne

F. Raport z ewaluacji
okresowej (mid-term)

G.*100% wnioskodawcow
otrzyma ankiety, 10
wywiaddéw indywidualnych

F. Uzyskanie informacji na
temat stanu wdrazania
LSR/ ewentualne korekty
w Planie komunikacji

G.*Ocena i sformutowanie
ewentualnych zalecen
wynikajacych z zebranych
informacji na temat
problemoéw napotkanych
przez wnioskodawcéw w
procesie aplikowani o
srodki z budzetu LSR
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2027

A. Analiza zastosowanych
dziatan komunikacyjnych

B. Promowanie dziatan LGD i
LSR

C.*Zebranie informacji na
temat ewentualnych
problemoéw zwigzanych z
procesem aplikowania o
srodki z budzetu LSR

A.Ewaluacja biezaca

B. Kampania
promocyjna nt
dziatan LGD i LSR

C.*Badanie
satysfakcji
dotychczasowych
whioskodawcow oraz
0s6b korzystajacych z
doradztwa

A. Odbiorcy
dziatan
komunikacyjn
ych

B. Mieszkancy
obszaru LSR ze
szczegblnym
uwzglednienie
m osob z grup
w
niekorzystnej
sytuacji na
obszarze LGD

C.Dotychczaso
wi
whioskodawcy
oraz osoby
korzystajgce z
doradztwa

A. Analiza
dokumentacji
biezgcej. Narzedzie
w postaci warsztatu
refleksyjnego.

B. Wydarzenia
wiasne LGD

C.*Ankiety,
wywiady
indywidualne

A.1 raport/sprawozdanie z
ewaluacji
wewnetrznej/warsztatu
refleksyjnego

B.*zorganizowanie 2
wydarzen witasnych LGD
(Festiwalu Kulinarnego oraz
przeprowadzenie certyfikacji
znakiem jakosci Spichlerz
Koronny)

C.*100% wnioskodawcow
otrzyma ankiety, 10
wywiadéw indywidualnych

A. Uzyskanie informacji
zwrotnych na temat oceny
dziatan komunikacyjnych

B.Wypromowanie dziatan
LSRi LGD

C.*Ocena i sformutowanie
ewentualnych zalecen
wynikajacych z zebranych
informacji na temat
problemoéw napotkanych
przez wnioskodawcéw w
procesie aplikowani o
srodki z budzetu LSR

Kategoria

wydatkéw LI, lIl.

11 500 EUR
EFRROW

500 EUR
EFRR

500 EUR
EFS+

Kategoria
wydatkow IV.
250 EUR

EFRR
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D.*Poinformowanie
beneficjentdw o zakresie i
warunkach wsparcia w
ramach rozliczania i
monitoringu operacji, ktore
otrzymaty dofinansowanie

D.* Kampania
informacyjno-
edukacyjna na temat
rozliczania i
monitoringu operacji,
ktore otrzymaty
dofinansowanie

D.*Beneficjen
ci realizujacy i
rozliczajacy
projekty,

ktore uzyskaty
dofinansowani
e

D.*Doradztwo/kons
ultacje
bezposrednie w
biurze LGD lub
online/ spotkanie
informacyjno-
edukacyjne

D.*1 spotkanie
informacyjno-edukacyjne
poswiecone przygotowaniu
whioskéw o ptatnosé

* Spotkania
doradcze/konsultacje dla
Beneficjentow

*D. Zdobycie przez
Beneficjentow wiedzy i
podniesienie swiadomosci
na temat rozliczania i
monitoringu, ktére
otrzymaty wsparcie




15

2028

A. Analiza zastosowanych
dziatarn komunikacyjnych

B. Promowanie dziatan LGD i
LSR

C.*Zebranie informacji na
temat ewentualnych
problemdéw zwigzanych z
procesem aplikowania o
srodki z budzetu LSR

D.*Poinformowanie
beneficjentow o zakresie i
warunkach wsparcia w
ramach rozliczania i
monitoringu operacji, ktére
otrzymaty dofinansowanie

A. Ewaluacja biezaca

B. Kampania
promocyjna nt
dziatan LGD i LSR

C.*Badanie
satysfakcji
dotychczasowych

whioskodawcow oraz
0s6b korzystajacych z

doradztwa

D.* Kampania
informacyjno-
edukacyjna na temat
rozliczania i

monitoringu operacji,

ktére otrzymaty
dofinansowanie

A. Odbiorcy
dziatan
komunikacyjn
ych

B.Mieszkancy
obszaru LSR ze
szczegblnym
uwzglednienie
m osob z grup
w
niekorzystnej
sytuacji na
obszarze LGD

C.Dotychczaso
wi
whioskodawcy
oraz osoby
korzystajgce z
doradztwa

D.*Beneficjen
ci realizujacy i
rozliczajgcy
projekty,

ktore uzyskaty
dofinansowani
e

A. Analiza
dokumentacji
biezgcej. Narzedzie
w postaci warsztatu
refleksyjnego.

B. Wydarzenia
wtasne LGD

C.*Ankiety,
wywiady
indywidualne

D.*Doradztwo/kons
ultacje
bezposrednie w
biurze LGD lub
online/spotkanie
informacyjno-
edukacyjne

A.1 raport/sprawozdanie z
ewaluacji wewnetrznej/
warsztatu refleksyjnego

B.*zorganizowanie 2
wydarzen wtasnych LGD
(Festiwalu Kulinarnego oraz
przeprowadzenie certyfikacji
znakiem jakosci Spichlerz
Koronny)

C.*100% wnioskodawcow
otrzyma ankiety, 10
wywiadéw indywidualnych

D.*1 spotkanie
informacyjno-edukacyjne
poswiecone przygotowaniu
whioskdéw o ptatnosé

* Spotkania
doradcze/konsultacje dla
Beneficjentow

A. Uzyskanie informacji
zwrotnych na temat oceny
dziatan komunikacyjnych

B. Wypromowanie dziatan
LSRi LGD

C.*Ocena i sformutowanie
ewentualnych zalecen
wynikajacych z zebranych
informacji na temat
problemoéw napotkanych
przez wnioskodawcéw w
procesie aplikowani o
srodki z budzetu LSR

*D. Zdobycie przez
Beneficjentow wiedzy i
podniesienie swiadomosci
na temat rozliczania i
monitoringu, ktére
otrzymaty wsparcie

Kategoria

wydatkéw LI, lIl.

11 500 EUR
EFRROW

500 EUR
EFRR

500 EUR
EFS+

Kategoria
wydatkow IV.
250 EUR

EFS+
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2029

A. Analiza zastosowanych
dziatarn komunikacyjnych

B.*Poinformowanie
beneficjentdw o zakresie i
warunkach wsparcia w
ramach rozliczania i
monitoringu operacji, ktore
otrzymaty dofinansowanie

C. Poinformowanie
mieszkancéw o efektach
wdrazania LSR

A. Ewaluacja biezgca

B.* Kampania
informacyjna na
temat rozliczania i
monitoringu operacji,
ktére otrzymaty
dofinansowanie

C. Kampania
podsumowujaca
wdrazanie LSR

A. Odbiorcy
dziatan
komunikacyjn
ych

B.*Beneficjenc
i realizujacy i
rozliczajgcy
projekty,

ktore uzyskaty
dofinansowani
e

C. Mieszkancy
obszaru LSR ze
szczegblnym
uwzglednienie
m o0sob z grup
w
niekorzystnej
sytuacji na
obszarze LGD

A. Analiza
dokumentacji
biezgcej. Narzedzie
w postaci warsztatu
refleksyjnego.

B.*Doradztwo/kons
ultacje
bezposrednie w
biurze LGD lub
online/spotkanie
informacyjno-
edukacyjne

C.*Informacje/arty
kuty w lokalnych
mediach
elektronicznych i
papierowych,
informacje na
stronach
internetowych oraz
portalach
spotecznosciowych
*e-mailing
*konferencja
*materiaty
promocyjne
elektroniczne

A.1 raport/sprawozdanie z
ewaluacji
wewnetrznej/warsztatu
refleksyjnego

B. Spotkania
doradcze/konsultacje dla
Beneficjentow

*1 spotkanie informacyjno-
edukacyjne poswiecone
przygotowaniu wnioskéw o
pfatnosé

C. informacje/artykuty w 6
lokalnych gazetkach
gminnych
*informacje/artykuty na 6
stronach
internetowych/portalach
spotecznosciowych

*1 Konferencja
podsumowujgca efekty
wdrazania LSR
*Elektroniczne materiaty
promocyjne

A. Uzyskanie informacji
zwrotnych na temat oceny
dziatan komunikacyjnych

B. Zdobycie przez
Beneficjentow wiedzy i
podniesienie swiadomosci
na temat rozliczania i
monitoringu, ktére
otrzymaty wsparcie

C. Zwiekszenie
Swiadomosci mieszkancow
obszaru LSR na temat
efektéw wdrazania LSR

Kategoria
wydatkoéw I.
500 EUR
EFRR

500 EUR
EFS+

Kategoria
wydatkéw |, 11, 111,
Iv.

10 000 EUR
EFRROW

2 500 EUR
EFRR

2 500 EUR
EFS+
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D. Ocena skutecznosci i
efektywnosci podjetych
dziatan/ weryfikacja

uzytecznosci i trwatosci
efektéw wdrazania LSR

D. Ewaluacja
koricowa (ex-post)

D. Zarzad LGD

D. Analiza
zgromadzonej
dokumentacji

D. Raport z ewaluacji
koncowej (ex-post)

D. Wynik dot. oceny
skutecznosci i
efektywnosci podjetych
dziatan oraz
podsumowanie stopnia
realizacji zatozen LSR.

Podpisane elektronicznie przez
Barbara Elzbieta Kawa (Certyfikat

kwalifikowany) w dniu
2024-12-13.

Podpisane elektronicznie przez
Piotr Rajmund Adamczuk
(Certyfikat kwalifikowany) w dniu

2024-12-13.
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